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ABSTRACT 

 

Pemuda di desa Wedoroanom, Gresik mayoritas memiliki mata pencarian sebagai karyawan swasta. Generasi muda di 

desa terlalu nyaman dengan mata pencaharian itu, sedangkan ibu PKK terlalu takut mengambil risiko untuk berjualan. 

Berdasarkan kondisi yang terjadi maka tujuan dari sosialisasi ini adalah untuk menumbuhkan jiwa kewirausahaan dan 

memotivasi pada pemuda karang taruna dan ibu PKK untuk memiliki wirausaha. Kegiatan ini diawali dengan sosialisasi 

tentang kewirausahaan dan juga digital marketing dilanjutkan dengan pelatihan pembuatan produk lilin aroma terapi oleh 

tim pelaksana. Kedua kegiatan mendapatkan antusiasme yang baik dari warga desa Wedoroanom. Keberlanjutan dari 

kegiatan ini adalah memberikan modal kepada pemuda karang taruna berupa bahan bahan untuk pembuatan lilin aroma 

terapi. 
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PENDAHULUAN 

 

Desa Wedoroanom, Kecamatan Driyorejo mayoritas masyarakat pada desa ini bekerja sebagai 

karyawan pabrik. Salah satu visi yang terdapat pada desa ini adalah Mengupayakan dan 

meningkatkan kualitas skill SDM desa yang profesional, konsisten, kreatif, inovatif dan bertanggung 

jawab. Dalam menjalankan visi tersebut dapat ditangani dengan berwirausaha. Karena dengan 

berwirausaha dapat meningkatkan skill SDM, kreatifitas, dan inovasi serta rasa tanggung jawab. 

Permasalahan utama yang dihadapi desa Wedoroanom saat ini adalah kurangnya minat usaha serta 

jiwa kewirausahaan. Khususnya pada pemuda yang ada di desa Wedoroanom masih banyak yang 

tidak tertarik pada dunia berwirausahaan karena terlalu nyaman dengan zona nyaman yang bekerja 

sebagai karyawan swasta. Alasan lain yang membuat jiwa kewirausahaan itu kurang adalah tidak 

adanya semangat untuk berjualan serta ketakutan mereka akan produk yang tidak berhasil. 

Berdasarkan permasalahan yang ada di desa Wedoroanom , kelompok 15 KKN Universitas 

Nahdlatul Ulama Surabaya mengadakan sosialisasi yang mana dengan tujuan untuk menumbuhkan 

jiwa kewirausahaan yang berfokus pemberian 

motivasi serta semangat untuk membuka lapangan 

usaha secara mandiri untuk menambah pemasukan 

serta kesejahteraan masyarakat desa secara umum.  

Kegiatan KKN yang dilakukan berupa 

sosialisasi yang mana sasaran pada kegiatan ini 

adalah generasi muda karang taruna desa dan ibu 

PKK. Setelah diadakannya sosialisasi untuk   



menumbuhkan jiwa kewirausahaan ini kegiatan selanjutnya adalah dengan pembekalan pembuatan 

salah satu produk yang mungkin bisa digunakan sebagai langkah awal pemuda karang taruna desa 

Wedoroanom. Kelompok 15 KKN Universitas Nahdlatul Ulama Surabaya memilih produk aroma 

terapi berbahan dasar minyak jelantah yang mudah untuk diterapkan bagi yang ingin mencoba 

memulai berwirausaha. 

 

 

TINJAUAN LITERATUR 

 

Digital Marketing 

Marketing ialah aktivitas suatu perusahaan dalam menciptakan, mengkomunikasikan, 

menyampaikan dan bertukar penawaran yang memiliki nilai bagi konsumen atau 

masyarakat.Sedangkan Internet merupakan media yang diciptakan secara digital.Dalam kehidupan, 

internet sangat mudah dalam mencari informasi yang dibutuhkan, pembelian barang, dan masih 

banyak lagi yang dapat dilakukan melalui media internet.Sehingga kini internet menjadi sebuah 

media yang penting bagi perusahaan atau pelaku bisnis dalam bertukar penawaran. Dari penjelasan 

tersebut nama digital marketing telah hadir di era digital saat ini (Muljono, 2018).  

Jadi digital marketing merupakan pemasaran melalui media digital dalam menawarkan brand yang 

dimiliki oleh suatu perusahaan. Digital marketing merupakan kegiatan dibidang pemasaran yang 

memanfaatkan platform yang ada di internet dalam menjangkau para target konsumen, selain itu 

digital marketing diartikan sebagai pemasaran produk atau jasa melalui internet atau disebut dengan 

pemasaran-i, web marketing, online marketing, e-marketing, atau e-commerce (Hermawan, 2012). 

 

Kewirausahaan 

Menurut Hisrich-Peters (Suryana dan Bayu, 2011), “kewirausahaan adalah proses menciptakan 

sesuatu yang lain dengan menggunakan waktu dan kegiatan disertai modal dan risiko serta menerima 

balas jasa dan kepuasan serta kebebasan pribadi”. Menurut Coulter (Suryana dan Bayu, 2011), 

“kewirausahaan sering dikaitkan dengan proses, pembentukan atau pertumbuhan suatu bisnis baru 

yang berorientasi pada pemerolehan keuntungan, penciptaan nilai, dan pembentukan produk atau jasa 

baru yang unik dan inovatif”.  

Zimmerer (Kasmir, 2011) menyatakan bahwa “kewirausahaan adalah suatu proses penerapan 

kreativitas dan inovasi dalam memecahkan persoalan dan menemukan peluang untuk memperbaiki 

kehidupan (usaha)”. 

Senada dengan pendapat tersebut, Ropke (Suryana dan Bayu, 2011) mengemukakan bahwa 

“kewirausahaan merupakan proses penciptaan sesuatu yang baru (kreasi baru) dan membuat sesuatu 

yang berbeda dari yang telah ada (inovasi), tujuannya adalah tercapainya kesejahteraan individu dan 

nilai tambah bagi masyarakat”. Meredith (Suryana, 2008) mengemukakan bahwa: Berwirausaha 

berarti memadukan watak pribadi, keuangan, dan sumber daya. Oleh karena itu, berwirausaha 

merupakan suatu pekerjaan atau karier yang harus bersifat fleksibel dan imajinatif, mampu 

merencanakan, mengambil risiko, keputusan, dan tindakan untuk mencapai tujuan. 

 

Karang Taruna 

Menurut Peraturan Menteri Sosial RI tahun 2010 Pasal 1 ayat 1 karang taruna adalah organisasi 

sosial kemasyarakatan sebagai wadah dan sarana pengembangan setiap anggota masyarakat yang 

tumbuh dan berkembang atas dasar kesadaran dan tanggung jawab sosial dari, oleh dan untuk 

masyarakat terutama generasi muda di wilayah desa/kelurahan terutama bergerak dibidang usaha 

kesejahteraan sosial. 



Direktorat Bina Karang Taruna (2005:1) menyebutkan bahwa:  

a. Karang taruna adalah suatu organisasi sosial, perkumpulan sosial yang dibentuk oleh masyarakat 

yang berfungsi sebagai sarana partisipasi masyarakat dalam melaksanakan Usaha Kesejahteraan 

Sosial (UKS).  

b. Sebagai wadah pengembangan generasi muda, karang taruna merupakan tempat 

diselenggarakannya berbagai upaya atau kegiatan untuk meningkatkan dan mengembangkan 

cipta, rasa, karsa, dan karya generasi muda dalam rangka pengembangan sumber daya manusia 

(SDM). c. Karang taruna tumbuh dan berkembang atas dasar adanya kesadaran terhadap keadaan 

dan permasalahan di lingkungannya serta adanya tanggung jawab sosial untuk turut berusaha 

menanganinya. Kesadaran dan tanggung jawab sosial tersebut merupakan modal dasar tumbuh 

dan berkembangnya karang taruna.  

c. Karang Taruna tumbuh dan berkembang dari generasi muda, diurus atau dikelola oleh generasi 

muda dan untuk kepentingan generasi muda dan masyarakat di wilayah desa/kelurahan atau 

komunitas adat sederajat. Karenanya setiap desa/kelurahan atau komunitas adat sederajat dapat 

menumbuhkan dan mengembangkan karang tarunanya sendiri.  

d. Gerakannya di bidang usaha kesejahteraan sosial berarti bahwa semua upaya program dan 

kegiatan yang diselenggarakan karang taruna ditujukan guna mewujudkan kesejahteraan sosial 

masyarakat terutama generasi mudanya. 

 

 

 

BAHAN DAN METODE 

 

Sosialisasi kewirausahaan dan pembekalan pembuatan lilin aroma terapi dilaksanakan di Balai 

Desa Wedoroanom pada tanggal 28 Juli 2023 dan 03 Agustus 2023. Kegiatan tersebut dilaksanakan 

dalam beberapa tahapan, yakni: perencanaan, pelaksanaan, dan Evaluasi. Berikut merupakan 

penjelasan dari masing-masing tahapan yang dilakukan. 

 

 

Gambar 1. Sosialisasi Kewirausahaan 

 

Kelompok 15 KKN Universitas Nahdlatul Ulama Surabaya menyusun program kerja selama di 

Gresik. Salah satu program kerja yang dilakukan adalah sosialisasi kewirausahaan dan pembekalan 

pembuatan produk. Program kerja ini didasarkan pada permasalahan yang ada di Desa Wedoroanom. 

Kelompok 15 mempersiapkan bahan serta peralatan yang dibutuhkan, menghubungi perangkat desa 

untuk koordinasi kegiatan. 



Tahap pelaksanaan dimulai dengan mengirimkan undangan kepada karang taruna desa dan ibu 

PKK desa Wedoroanom. Selanjutnya tim pelaksana mempersiapkan kegiatan di Balai Desa. Pemuda 

karang taruna dan ibu PKK diberikan pengetahuan tentang kewirausahaan dan pemasaran digital 

dilanjut dengan sesi tanya jawab secara langsung serta melakukan diskusi mengenai kewirausahaan. 

Tahap pembekalan pembuatan lilin aroma terapi dilakukan pada tanggal 03 Agustus 2023 yang 

dilakukan oleh mahasiswa manajemen. Pembekalan ini berupa penjelasan step by step pembuatan 

lilin aroma terapi. Kegiatan ini diberikan kepada peserta pelatihan yang berminat dan termotivasi 

untuk memiliki usaha yang mana dapat menjadi penghasilan sampingan. 

Tahap terakhir adalah tahap evaluasi dilakukan pada saat sosialisasi dan pembekalan. Tahap ini 

dilakukan dengan tanya jawab secara langsung, diskusi bersama, serta pelatihan langsung terkait 

pembuatan produk pada pemuda karang taruna dan ibu PKK Desa Wedoroanom. Manfaat tahap 

evaluasi ini adalah untuk memperoleh gambaran perihal kegiatan, kendala yang terjadi, serta diskusi 

untuk memberikan masukan guna memperbaiki keadaan selanjutnya. Bagi tim pelaksana sangat 

bermanfaat untuk mengukur capaian program yang telah dilakukan. 

 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

 

Hasil dan pembahasan berisi hasil-hasil sosialisasi kewirausahaan dan pendampingan usaha 

khususnya usaha pembuatan lilin aroma terapi. Kegiatan ini merupakan salah satu program kerja tim 

pelaksana yang sudah disesuaikan dengan minat masyarakat desa Wedoroanom. Kegiatan ini 

merupakan sarana yang tepat untuk menggali potensi serta bakat masyarakat desa Wedoroanom 

khususnya pada pemuda karang taruna dan ibu PKK sehingga mereka mampu meningkatkan 

perekonomian, jiwa kewirausahaan dan bakat mereka. 

Kegiatan ini bertujuan untuk melatih skill SDM, kreatifitas, jiwa kewirausahaan dan jiwa 

pemasaran digital marketing melalui digital ataupun non digital. Materi ini meliputi cara 

menumbuhkan jiwa kewirausahaan, pemasaran melalui digital dan non digital. Materi selanjutnya 

adalah membangun ekonomi kreatif yang bertujuan untuk memberikan arahan ataupun wawasan 

bahwa dengan usaha pembuatan lilin aroma terapi ini dapat mampu meningkatkan penghasilan, 

wawasan maupun ide bila mereka mampu melakukan dengan profesional dan berkelanjutan. Materi 

terakhir adalah proses pengenalan pemasaran digital yang sangat menarik dan menjadi tantangan bagi 

semua pengusaha pemula terkait produk yang tidak dapat terjual. Pemicu kekhawatiran maupun 

ketakutan tersebut salah satunya adalah tidak dapat memasarkan produk dan belum mengenal 

teknologi digital secara berlanjut.  

 

 

Gambar 2. Tim Pelaksana KKN 15 Bersama Karang Taruna 



Solusi dalam mengurangi ketakutan maupun kekhawatiran tersebut dapat disampaikan melalui 

pemateri pemasaran digital marketing yang mengenalkan teknik dan metode pemasaran produk dan 

belum mengenal teknologi secara berlanjut guna sebagai perwujudan kreativitas individu pada karya 

nyata. Ketiga materi tersebut disampaikan oleh tim pelaksana yang telah memiliki pengalaman dan 

kompeten pada masing-masing bidang tersebut. 

Tahap pelatihan yang berasal dari para pemuda karang taruna dan ibu PKK desa Wedoroanom 

sangat berperan pada kegiatan tersebut, partisipasi peserta dalam kegiatan tersebut sangat 

memuaskan, jumlah peserta sebanyak 20 orang yang mengikuti pelatihan tersebut. Kegiatan ini 

diawali dengan pemaparan terkait produk yang akan dibuat, alasan pemilihan produk tersebut dan 

manfaat dari produk tersebut. Keberlanjutan dari kegiatan ini adalah memberikan modal kepada 

pemuda karang taruna berupa bahan-bahan untuk pembuatan lilin aroma terapi 

 

 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

Kesimpulan dari pelaksanaan kegiatan penumbuhan jiwa kewirausahaan serta digital marketing 

ini yaitu sebagai berikut : 

1. Kegiatan penumbuhan jiwa kewirausahaan melalui lilin aroma terapi di desa Wedoroanom , 

Driyorejo Gresik telah terlaksana dengan lancar dan baik karena tidak terlepas dari dukungan 

karang taruna dan ibu PKK. 

2. Tahapan pelaksanaan kegiatan ini diawali dengan materi tentang pengetahuan wirausaha dan 

pemasaran digital dan dilanjut sesi tanya jawab agar apa yang  mereka ketahui tentang materi 

yang kita beri sudah sampai atau belum dan bagaimana mereka mendapatkan keinginan 

berwirausaha di era digitalisasi sekarang ini. 

3. Pelaksanaan pengabdian masyarakat ini lebih untuk meningkatkan minat para pemuda karang 

taruna di desa ini untuk berwirausaha mandiri maupun kelompok serta ibu-ibu PKK agar lebih 

aktif lagi dalam meningkatkan jiwa berwirausaha. 

4. Penggunaan digital marketing ini juga sangat penting untuk pelaku wirausaha karena untuk 

mempermudah promosi produk lilin aroma tadi dan bisa memperluas pasar untuk meningkatkan 

SDM desa Wedoroanom. 

5. Hasil dari kegiatan penumbuhan jiwa kewirausahaan ini tidak sampai ini saja tapi berkelanjutan. 

Diharapkan karang taruna dan ibu-ibu PKK ini bisa saling berkontribusi terus dalam 

pengembangan berwirausaha ini agar muncul ide-ide baru dan produk-produk baru. 
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